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ligveris alanlar1 gegmisten bugiine kadar
Akent hayatinin 6nemli bir parcasi olmus,

kent kimligi ile 6zdeglesmiglerdir. Kimi
zaman kent yapisinin degisimi aligverig alanlarini
doniistiirmiis, kimi zaman ise degisen aligveris
kiiltiirii ile sekillenen yeni aligveris alanlar1 kent
yapisinin doniismesinde etkili olmustur. Bu
nedenle kentin yagadig1 dontigiimiin anlagiimasi
acisindan da aligveris alanlarinin gelisim stirecle-
rinin tiim boyutlari ile ele alinmasi gereklidir.

Her alanda hizli doniigiimlerin yasandigi, iiretim
ve tiikketim yapilarinin degistigi, kentli kimligi-
nin ve kiiltiiriiniin yeniden {iretildigi bir siirecte,
elbette aligveris aligkanliklarinin ve aligveris mer-
kezlerinin gegmisteki bicimleri ile devam etmeleri
beklenemez. Bir degisimin yaganmasi gerektigini
kabul ederek, bu degisimin hangi boyutlar1 ile
dogal, hangi boyutlari ile digaridan miidahalelerle
kurgusal olarak gerceklestigini okuyabilmek ve
stiregte goriilen aksakliklara yonelik tavirlar
gelistirebilmek son derece onemlidir.

Gecmigte bir yerin kent olarak amlmasinda en
temel kistas, yerlesimin merkezinde yer alan
(cogunlukla ticaret ve kiiciik imalat) kullanim-
larin ¢esitliligi ve hizmet ¢aplarinin genisligi
olmustur. Yine kentler biiyiidiikce cekirdekte
yer alan ticari merkezin yogunlugu, kentin i¢inde
konumlanmasi, bir alanda toplanmasi, bir aksa
yayilmasi ya da kent i¢inde cesitli alt merkezlere
ayrilmast o kentin bicimlenmesini etkileyen en
temel unsur olmustur.

[zmir kenti de son yillarda ticaret alanlarinda
onemli degisimler yasamis, cok sayida biiyiik

aligverig merkezi ile tanigmis, gecmiste kent mer-
kezinde yer alan perakende ticaret potansiyelinin
cok biiyiik kism1 bu yeni olusan odaklara kay-
mugtir. Bu ¢aligmada, biiyiik aligverig merkezleri
giindelik hayatin bir pargasi haline geldikce fark
edilen sorunlar irdelenecek ve Bornova Forum
ornegi tizerinden tartigilacaktir.

Degisen Ahgveris Kiiltiirii ve Tiiketim
Mekanlar1

Tarihi carsilar cazibelerini neden kaybetti?

Gecmiste bicimleri, biiytikliikleri ve barmdirdiklari
kullanimlarin cesitliligi nedeni ile kentlerin kimligini
olusturan en 6nemli unsurlardan biri; tarihi kent mer-
kezleri ve bu merkezlerde yer alan gargilari olmustur.
Ancak gecen ytizy1l, degisen tiiketim anlayigi gelis-
mis iilkelerden baglayan dalgalar halinde kentlerin
bu niteligini de degistirmig ve aligverig mekanlarini
yeni konseptlere tagmmustir.

Tarihi cargilarin cazibelerini yitirmelerinde en
biiyiik etken tagit erigimi ve otopark alanlari
konusunda kisitliliklart olmustur. Kentlerin hizh
niifus artig1 ile biiyiimelerinin yan1 sira, tagit
kullaniminin giinliik hayatin bir parcasi olarak
yayginlagmasi ve kentsel alanin fiziksel olarak
da genislemesi paralelinde aligveris kiiltiirii ve
mekanlarr da degigmistir. Geleneksel carsilar
ekonomik aktivite alani olarak gerilemis, kent
ceperlerinde yeni merkezler olusmustur (Taner
ve digerleri, 2002). Bu, kentin ulagim yapisinda ve
arazi kullanim bigiminde de 6nemli degisimlere
neden olan bir siirectir.
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Yine tarihi ¢arsilarin eskiyen imajlari, mekansal
olarak sunduklar1 konfor diizeyinin belirli esikleri
asamamast, iklim kosullarina kars1 korunaksizlik
ve iirtin ¢esitliliginin planlanamamasi gibi neden-
ler bu siireci giiclendirmistir. Tiim bu nedenlerin
etkisiyle, otopark ihtiyacimi kargilayan, tagit ile
kolay erisilebilir, kisa zamanda ¢ok farkli ticari
faaliyete bir arada ve kolayca ulagilabilmesini
saglayan yeni aligveris merkezleri kisa zamanda
onemli ¢ekim noktalari haline gelmislerdir.

Yeni toplu alisveris mekanlari

Sanayilegsme ile degisen kent semasinda, bir
bilim alani olarak gelisen planlamanin zonlama
yaklagiminin ve tasit erisilebilirligi konusunda
seceneklerin artmasinin etkisiyle genel anlamda
konut ve ¢alisma alanlar1 birbirinden ayrilmistir.
Kent ¢eperlerine dogru yayilan konut alanlart,
merkezdeki ig alanlari, yine merkezden uzakla-
san sanayi alanlar1 ve bu alanlar arasinda tagit
erisimini saglayan otoyollar kentlerin geligimi
tizerinde belirleyici olmusgtur. Kent ¢eperlerinde
gelisen konut ve sanayi alanlari ise, yeni aligveris
alanlarina ihtiyaci ortaya ¢ikarmislardir.

Bu aligveris merkezleri ilk olarak ortaya ciktikla-
rinda “minimum zamanda maksimum aligverigin
yapilmasini saglamak gibi” ¢ok basit, ancak
cok giiclii bir parametreyi saglayacak sekilde
tasarlanmiglardir. Kentle ve cevrede yer alan
kullanimlarla iligkileri, ulagim yapis1 ve ic mekéan
organizasyonlar1 uzunca bir siire hep bu paramet-
reye uygun olarak sekillenmistir.

Aligveris merkezlerinin tasarimini biiyiik 6l¢tide
etkileyen temel amag, potansiyel miisterilerin
mekana cekilmesini ve kullanicilarini miimkiin
oldugunca uzun siire iginde tutarak daha fazla
aligveris yapmalarini saglayacak mekanlar
yaratmakutir. (Onbilgen &Uzun, 2002) Kapali ve
dig mekandan korunmus olmalarina ragmen dogal
ya da yapay aydinlatma, sokak benzeri dolagim
akslar1 ve peyzaj diizenlemeleri ile dis mekanda
bulunma hissi uyandirmaya ¢aligirlar.

Kent ceperlerinde yer alan bu biiyiik aligveris mer-
kezleri ilk agamada ana cadde boyunca yayilan
ticarete benzer olarak, ancak daha yogun ve daha
biiyiik alanlarda geligmislerdir. Tagit erisimi icin
avantajli alanlarda yer se¢misler, 6n ve yanlarinda
bulunan genig otoparklarla sinirlandirilmislardir.
Yaya olarak erisilebilirlikleri cogu zaman nem-

senmemis ve tasit odakli olarak tasarlanmuglardir.
(Southworth, 2005) Cogu zaman farkl aligveris
birimlerini barindiran ana binanin dig goriinii-
miinden ¢ok i¢ tasarimi onemsenmistir. “Aslinda
biitiiniiyle ic mekandaki aktivitenin ve elemanlarin
zenginligi konusundaki ¢aba tamamen basit dis
kabuklarm kullanilmast ile tamamlanir.” (Y1lmaz,
2002) Bulundugu yer ya da ¢evrede yer alan kulla-
nimlar ne alanin kullanim bi¢imini ne de yapilarin
tasarimini etkilemez.

Tiim diinyada, bu sekilde olusturulan sayisiz alis-
veris merkezi giindelik hayatin bir parcasi olarak
kullanildik¢a bu yapilara yonelik iki temel elestiri
geligmistir:

* Bu aligveris merkezleri, kullanicilarini
tamamen tagita baglh hale getirmektedir.
Dolayisiyla ozellikle son yillarda insan
saghg iizerindeki olumsuz etkilerinin fark
edilmeye baslanan “tagit odakli yagam bigi-
minin” yarattigi sorunlarda bu merkezlerin
de payt vardr.

* Bu merkezler monoton tasarimlari ile alig-
veris eylemini barindiran mekdni bir miihen-
dislik projesi gibi ele almakta, geleneksel
carsilardaki kiiltiivel birikimle zenginlegmis
ozgiin mekanlarm sagladigr aidiyet, ortak
kimlik, toplumla iletisim ve sosyallesme gibi
insani ihtiyaglara yanit verememektedir.

Bu elestirileri yaratan sorunlarin yani sira bu
yapilara yonelik merak azaldikca, ilk yapildikla-
rindaki cazibelerini kaybetmeye baslamiglardir.
Algverig merkezlerinin sayilarinin artmast ile
rekabet bilylimiig ve miisteri gekme kaygisi, alig-
verig merkezlerinin bir kez daha doniismelerine
neden olmustur.

Yasam bicimi merkezleri / temal toplu
alisveris mekanlari

Algveris eylemini bir mithendislik projesi man-
181 ile ele alarak, devasa kapali striiktiirler icinde
toptan perakendecilik mantiginda yiiriitmeye
caligan modern aligveris merkezlerine yonelik
merakin kaybolmasi ve rekabetin artmasi ile bu
yapilarin tasarimlarina iligkin yeni arayislar giin-
deme gelmistir. Oziinde birbirinin ayni olan diger
aligverig merkezlerinden farklilagma ve miigteri
cekmeye yonelik bu yeni tasarim arayiglari, tasa-
rimlara su bagliklar altinda toplanabilecek yeni
ozellikler katmigtir.



» Tarihi ¢ars1 ve yapilara benzetigim

Yeni tasarim anlayislarinda geleneksel kent mer-
kezlerindeki gorsel bazi ozellikleri taklidi yay-
gindir. Saat kulesi, cesme vb. sembolik 6gelerin
kullanimi ve yorenin mimari niteliklerinden ¢ag-
risimlar aligveris merkezlerinin kimlik kazanma
cabalarinin bir pargasi olmustur.

* Kentsel peyzaj unsurlarinin aktarimi

Sokak, meydan ve agik alan diizenlemelerinde
kullanilan bazi unsurlarin tasarima eklemlen-
mesi de giderek yayginlasan bir egilimdir.
Sokak mobilyalar1 (sokak lambalari, isaretleme-
ler), bitkilendirme, su 6geleri, heykel ve plastik
ogeler gibi kentsel peyzaj unsurlarinin kullanimi
ile dis mekan tasarimlari gorsel olarak olduk¢a
zenginlestirilmistir.

¢ Kullammlarin cesitlendirilmesi

Bu merkezlerin tasarimlarini ve fonksiyonlarini
etkileyen bir diger siireg ise, bu alanlarin giderek
aligveris diginda bog vakit geciremeye yonelik
diger aktiviteleri de barindirir hale gelmeleridir.
Geligen siirec, aligveris merkezlerini sinemalar,
restoranlar, interaktif oyun alanlari, cocuk oyun
alanlar1 ve spor alanlari ile hem eglence alanina
hem de sosyal alana hizmet eder hale getirmistir.
(Mc Cloud, 1999) Amag, bir ailenin biitiin giintinii
boyle bir merkezde gecirebilmesini saglamak ve
boylece tiiketimi arttirmaktir. Bu gelismelerle
birlikte bu aligverig merkezleri miilkiyet olarak
ozel alan olmasina ragmen, kullanim bicimi
nedeniyle yar1 kamusal bir nitelikte kazanmaya
baglamistir.

« [maj ve tanimin yenilenmesi

Bu yeni tip merkezlerde aligilagelen aligveris mer-
kezlerindeki monotonlugun olmadigini duyuran
ve insanlart bu sunulan yeni olanaklardan haber-
dar etmeyi amaglayan bir imajin olusturulmasi
gereklidir. Aligverig merkezlerinin tasarimindan
kullanim bigimine kadar uzanan bu gelismeler,
bu merkezlere verilen isim ile tamamlanmalidir.
Dolayistyla ‘mall’ gibi, giderek negatiflesen bir
tamim yerine, ‘lifestyle centers’ (yagam merkezi)
terimi tercih edilmeye baglanmistir. (Southworth,
2005)

Ancak dogal olarak temelde aligveris merkezle-
rinin maksimum miisteri ve maksimum aligveris
hedefinin degismedigi, sadece farkli arayiglarla,

farkli tasarimlarla, farkli tanittimlarla bunlara
iligkin stirekliligin saglanmaya caligildig1 goriil-
mektedir.

Tiirkiye’de Yeni Ahsveris
Merkezlerinin Gelisimi

Tiirkiye’de bu yeni aligveris merkezleri ancak
1980’11 yullardan sonra baglamistir. Uzun yillar
sadece biiyiiksehirlerde ve az sayida birimle
hizmet veren bu ticaret birimlerini bu dénem
zarfinda kentin sadece belirli kesimleri kullan-
mig, kentin biiyiik bir kism1 geleneksel aligveris
mekanlarinin yani sira seyrek olarak bu merkez-
leri kullanmugtir. Ancak (1996 tarihinde) Giimriik
Birligi’nin iglemeye baslamasinin ardindan hem
bu aligverig merkezlerinin sayilar1 ve gesitleri
artmig, hem de bunlar daha kiiciik kentlere de
birimler agarak iilke geneline yayilmiglardir.
Yayginlagan tesisleri ile daha ulagilabilir hale
gelen biiyiik sirketler, artan rekabet ile 6zellikle
biiyiik kentlerde perakende ticaret hacminin
biiyiik boltiimiinii kendilerine cekmislerdir.

Tiirkiye’de kentlesme siirecinin Bat1 Avrupa
ve Amerika’dan bazi farkliliklar tagiyor olmasi
nedeniyle, bu aligverig merkezleri ve kullani-
cilar1 da bazi farkliliklar tasir. “Uydu-kentler
geligmig iilkelerde metropoliten merkezden
kopuk, ayri alt yerlesmeler halinde ve st gelir
gruplarint barindirirken; az geligmislerde ilkinin
tersine, metropoliten merkeze bitisik ve alt gelir
gruplarini barindirmaktadir.” (DPT, 2000) Bu
durum aligverig merkezlerini de etkilemektedir.
Geligmis tilkelerin banliydlerinde yer alan biiyiik
aligveris merkezleri tek segenek olarak bulunur-
ken, Tiirkiye’de geleneksel carsilar ile birlikte
varliklarii siirdiirmektedirler. Yine her ne kadar
kent ceperlerinde bulunsalar da Tiirkiye’deki
bu biiyiik aligveris merkezleri kentten tamamen
kopuk degillerdir. Yeni gelisen bu bityiik aligverig
merkezleri zaman zaman alt gelir gruplarinin yer
aldig1 bolgelere yakin olarak konumlansalar da,
gerek sunum bigimleri, gerekse tasit erisimine
agirlik veren yapilari ile orta ve tist gelir grup-
larina hitap etmektedir. Bu siirecte goreli olarak
diistik gelirli toplumsal gruplara hizmet etmeye
baglayan tarihi ¢arsilarda ise, daha iist gelir
gruplarini ¢ekecek politikalar gelistirilmeye
caligilmakta, yer yer turizme yonelik kullanim
dontigtimleri yasanmaktadir.
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Kent elitinin kent merkezine geri doniisii, kar-
magik kullamiml ve yogunlugun arttirildig: kent
yapisinin tesvik edilmesi politikalar1 vb. yeni
gelismelerin aligveris merkezlerini nasil etkileye-
cegi ise bir bagka tartisma konusunu olusturmak-
tadir. Bir yandan banliyd sisteminin bir uzantist
olarak ve sermayenin merkezilesmesi paralelinde
bilyiik sermaye gruplarinin giidiimiinde gelisen
biiyiik aligverig merkezleri yeni arayislarla var-
Iiklarint siirdiirmeye calisirlarken, diger yandan
da “rezidans” tabir edilen karmagik kullaniml
(konut, ticaret, hizmetler, ofis ve caligma alanlari)
yiiksek yapilarin kent merkezlerinde yer almaya
basladig1 da gozlenmektedir.

Bircok Anadolu kentinde, heniiz ilk dalganin
yasandigi ve geligmis tilkelerde terk edilmeye bas-
lanan yaklagimdaki modern aligverig merkezlerinin
agildig goriilmektedir. Ote yandan biiyiik kentlerde
bu klasik modelde aligveris merkezlerinin sayilari-
nin fazlalastig1, bunlardan bazilarmin artan rekabete
dayanamayarak kapandig1 ve yukarida bahsedilen
ikinci dalgamn etkileri goriilmeye baglanmugtir.
Orzellikle Istanbul’da, gokdelen ve plazalar halinde
bu dalganin daha ileri boyutlarda yagandig1 goriilse
de, Istanbul digindaki biiyiik kentlerde de yasam
bigimi merkezleri formatinda aligveris merkezlerinin
birer ikiser kurulduklar goriilmektedir.

Sekill. Forum Bornova ve Cevre Kullanimlarla fligkileri

Forum Bornova Alisveris Merkezi

Forum Bornova Aligveris Merkezi, Ege Univer-
sitesi Hastanesi arkasindaki 45 bin metrekarelik
alana kurulmugtur. Alanin 1997 yilinda “6grenci
koyti” olarak diizenlenmesine iligkin bir proto-
kolle 49 yilligina kiralandig: ifade edilmekte-
dir. Kiralanan arazi iizerine kurulacak koyde
ogrencilerin bog zamanlarini gegirebilecekleri
sinema, kiitiiphane gibi sosyal tesislerin, ¢esitli
ihtiyaclart karsilayacak diikkanlarin da buluna-
cag1 bir carginin yer almasi planlanmugtir. Ancak
daha 6nce protokoliin yapildig1 Tepe Grubu “iist
hakki”n1 devretme yetkisini kullanip projeyi,
Multi Tiirkmall’a devretmistir. Multi Ttirkmall
‘Genglik Koyii® projesinden, icerisinde yaklagtk
130 magaza, 7 salonlu sinema, restoranlar ve
eglence alanlarinin yer aldig1 yeni bir cazibe
merkezi yaratmigtir (Cogkun, 2006).

Tasarim kriterleri ve saglanan unsurlar

Bu aligveris merkezini Izmir’deki digerlerinden
ayiran ve yurt diginda da gelismeye baglayan yeni
tasartm anlayisint yansitan yagam merkezi (lifest-
yle center veya townscape mall) tanimina benzer
bazi ozelliklerinin bulundugunu soyleyebiliriz.
Yetkililerinin;
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* Yalmiz bir aligveris merkezi degil, sosyal ve
kiiltiirel bulusmalarin da gergeklestirilecegi
bir alan olmasinin istendigi,

» Aligveris merkezinin sehrin bir parcasi
haline getirilmeye ¢alisildigi, insanlarin
sadece aligveris icin degil; gezmek, vakit
gecirmek, eglenmek ya da arkadaslariyla
bulusmak icin de tercih edecekleri mekdn

olmasinin istendigi, bu nedenle ‘Forum
adimm verildigi,

* 130 magazali dev alisveris merkeziyle
Izmir ve Egelilere ‘yeni bir yasam bigimi’
sunacaklart vb. ifadeleri merkeze aligveris
disinda fonksiyonlarmn ve yari-kamusal bir
niteligin dahil edilmesinin de ama¢landigini
gostermektedir. (http.//www.yeniasir.com.tr,
08.07.2006)

Diger yandan yapilarin ve ¢evrenin tasari-
mina iligkin olarak ifadelerde ise; geleneksel
kent merkezlerinde yer alan meydan, sokatk,
stirprizli mekanlar, peyzaj diizenlemeleri gibi
bazi ozelliklerle birlikte, kentin ve yiorenin
kimligini yansitan bazi imajlarin tasarimda
kullanmldigin gostermektedir.

» Akdeniz Kasabasi Imaji: “Sehrin ortasinda
meydanlari, sokaklariyla bir Akdeniz kasabast
hissi veren bir yerlesim alani yaratmayi tercih
ettik”

* Geleneksel Doku Ozellikleri ve Siirprizli
Mekanlar: “Her kiseyi dondiigiiniizde bir
fiskiye veya kiigiik bir amfi tiyatro gibi hog
stirprizlerle karsilagabilirsiniz. Kisacast,
bir Akdeniz iilkesinden beklediginiz her seyi
bulacaksiniz”

o [zmir Kenti'nin Imgelerinin Kullanimu:
“Kokleri antik ¢aglara kadar uzanan Ege
kentlerinin temel ogeleri kullanilarak tasar-
lanan Forum Bornova’da Izmir in iinlii sim-
gelerinden ‘asansor’ de yer alyor”

» Aligveris Disi Etkinlikler ve Dis Mekan
Tasarimi: “Forum Bornova’da her biri farkli
tasarlanmis cesmeler, goletler, tenteler, palmi-
yeler, sokak ve meydanlar, insanlarin rahatca
oturup etkinlikleri de izleyebilecegi teraslar
yer aliyor” (http://www.yeniasir.com.tr,
08.07.2006).

Tasarim ve planlama siirecinde eksik
kalan unsurlar

Diger aligveris merkezlerinden farklilasmay1 sag-
lamaya yonelik tiim bu ¢abalara kargin, Forum
Bornova’'nin izmir’ deki diger aligverig merkezleri
ile 6nemli benzerlikleri de bulunmaktadir. Cevre
yolu iizerinde konumlanmasi, ti¢ yanini saran iic
bin araglik otoparki, yaya ve bisiklet ulagiminin
diistiniilmemis olmasi ve toplu tagima olanak-
lartyla kurulmayan iligkisi bu benzerliklerden
bazilaridir.

Ne {zmir Hafif Rayli Sistemi’nin Bornova istas-
yonu, ne otobiis duraklari, ne de yakin ¢evresinde
yer alan konut ¢evreleri ile baglanti kurulamamig
oldugu goriilmektedir. Hatta tiniversitenin bir par-
cas1 olarak tasarlanmisg ve aslen burada yer alacak
ogrenci koyline ve kampiis 6grencilerine hizmet
etmek iizere olugturulmug olan bu merkezin {ini-
versite ile baglantist dahi kurulmamugtir.

Merkezin ana girisi giineyde ¢evre yoluna dog-
rudan baglanan bir aks lizerinde yer almaktadir.
Yine dogu yoniinde bir tagit girisi daha bulunmak-
tadir. Aligveris merkezinin kuzeyinde yer alan Ege
Universitesi Hastanesi ile arasinda iki kullanimi

Fotograf 1. Ege Universitesi Hastanesi ve Forum Bornova
Arasindaki Tel Cit
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ayiran bir yol (yaya ya da tagit) bulunmamakta,
ayrict olarak tel ¢it yer almaktadir. (Sekil 1) Buna
kargin gerek sahip oldugu 6grenci ve ¢aligan kapa-
sitesi ile gerek kullanici grubu ile odak noktast
olan bu bolge ile kent icin yeni bir odak noktast
olusturmaya aday Forum Aligveris Merkezi
arasinda bir ¢ekim olugsmaktadir. Bu nedenle tel
citlerin yer yer parcalandig1 ve buradan yayalarin
gectigi izlenebilmektedir. (Fotograf 1)

Merkezin kuzeyinde, kampiis ve hastane alaninin
ve devaminda ise yiiksek yogunluklu konut bolge-
lerinin yer aldi81 goriilmektedir. Merkezin giine-
yinde ise diisiik yogunluklu ve iist gelir gruplarina
hitap eden konut bolgesi yer almaktadir. Ancak
ozellikle kuzeyde yer alan konut bolgesinden
aligveris alanina yaya olarak ulasmanin oldukca
glic oldugu da soylenebilir. Yaya olarak bolgeye
ulagimi saglayacak herhangi bir aks olugturulma-
mig, bu konuda yonlendirici olabilecek tabela vs.
isaretlemeler yapilmamistir.

Alanin dogusunda yer alan girise, olduk¢a dolam-
bagli ve yogun tasit kullanimina sahip yolun dar
kaldirimini takip ederek, otopark girisi olarak
tasarlanmis girisi kullanarak ulagsmak ancak
miimkiin olabilmektedir. Ana girige hastane ala-
ninin batisindan yaya ya da bisikletle ulagmak
ise yine oldukca yogun tasit yiikiine sahip ¢evre
yolunun Bornova baglantis1 nedeniyle neredeyse
imkansizdir. Buna ragmen bolgeye yaya olarak
ulagmaya calisan gruplarin varligi da alanda yapi-
lan gozlemlerle belirlenmistir. (Fotograf 2)

Fotograf 2. Ege Universitesi Icinden Forum Bornova Ulagmaya Calisan Yayalar
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Alana bisiklet ile ulagim ise yaya ulagimindan
daha problemli goriinmektedir. Forum yerlesi-
minin icinde bu duyarlilik var gibi goriinse de,
alana Bornova’daki konut alanlarindan ve kampiis
icinden bisiklet ile ulagim son derece zordur. Bir
bisiklet yolu olmadig1 gibi, bir metre genigligin-
deki kaldirimin da diizensiz olusu nedeniyle bisik-
letler tarafindan kullanimi miimkiin degildir. Tagit
yolu kenarinda ayrilmig bir boliim yoktur. Yolun
cevre-yoluna baglanti saglayan birinci derece bir
tagit yolu olmasi ve arag trafiginin hizi, bisiklet
ile erigimi son derece tehlikeli hale getirmekte-
dir. Ulagma zorlugunun yani sira, pek ¢cok detayin
diistintildtigii merkezin i¢inde de bisiklet park yeri
gOzlenmemistir.

Aligverig merkezinin internet sitesinde ulagima
iliskin secenekler arandiginda metronun ve Bor-
nova yoniindeki belediye otobiislerin sayildig1
goriilmektedir. (http://www.forumbornova.com/
ulasim.php) Ancak duraklardan merkeze ulagi-
min nasil saglanacagi konusu ise tam bir soru
isaretidir.

Bu aligverig merkezinin yer se¢imi, alanin alig-
verig alanina dontigmesi siirecindeki iiniversite
koyii olusturma amaci ve buranin adina uygun
bicimde bir bulugma alani olacagi iddialari, alanin
tiniversiteyle ve kentle daha cok biitiinlesmesi
gerektiren nedenlerin en onemlileridir. Ancak
kentle bulugsmay1, onun imgelerini kullanmayi,
bulugma mekani olmayr amaglayan boyle bir
merkezin, bunlari sadece i¢ tasarimi ile saglamasi
da miimkiin goziikmemektedir.

Degerlendirme

Degisen tiiketim kiiltiirii ile birlikte kent ceperle-
rinde gelisen biiyiik aligveris merkezleri giderek
kent merkezlerinin tistlendigi bazi fonksiyonlari
da tstlenerek, toplanma, bulugsma, bog vakit
gecirme alanlar haline gelmeye baglamiglardir.
Bu gelisme bir yandan aligveris alanlarindaki
tiketimi artiracak bir egilim olarak goriiliip
girisimciler tarafindan desteklenirken, diger
yandan bazi sinirlamalarla bu egilimin tiiketim
digindaki aktivitelere kaymasi da engellenmeye
caligilmaktadir. Dolayistyla bu alanlar gegmiste
kamusal alan olarak tarif edilen alanlardaki bazi
aktiviteleri barindiriyor olmakla birlikte, tiim
kitlelerin rahatca erisebilecekleri ve diledikleri
aktiviteleri gerceklestirecekleri bir kamusal alan



olmaktan uzaktir. Hatta bu tiir alanlarda farkli
ulagim alternatiflerinde yasanan zorluklar, zaman
zaman bunun bilingli bir secim olabilecegini, tasit
sahibi olmayan toplumsal gruplarinin erigimleri-
nin istenmedigini bile diisiindiirebilmektedir.

Diger yandan toplumun bog vakit degerlendirme
aktiviteleri icinde 6nemli bir yer tutmaya bagla-
yan bu alanlarin daha cazip kilinmasi konusundaki
arayiglarin agirlikli olarak bir tasarim meselesi
olarak algilandig1 ve aligverig merkezinin kendi
icinde coziilmeye calisildigr gozlenmektedir.
Ancak konunun planlama agisindan da deger-
lendirilmesi kent hayati acisindan 6nemli goziik-
mektedir.

Bugtinkii durumda, aligveris merkezlerinin kente
dagilimlarinda, yer secimlerinde, cevre kulla-
mmlarla iligkilerinin saglanmasinda plancilarin
ve imar planlarinin ¢ok da etkili olamadiklar
goriilmektedir. Bu birimlerin, ¢ogunlukla plana
bagli olarak degil yatirimeilarin tercihlerine bagh
olarak olustugu, bunun ise hem imar mevzuati
hem de planlama ilkeleri bakimindan nemli bir
sorun oldugu aciktir. Kent formuna ve ulagim
yapisina onemli etkileri bulunan biiyiik aligveris
merkezlerinin hem yer segimlerine, hem i¢ tasa-
rimlarina, hem de ¢evre kullanimlarla iligkilerine
yonelik bazi normlarin gelistirilmesi ve aligveris
merkezlerinin bu normlart saglamaya zorlanmast,
ozellikle biiyiiksehir belediyeleri i¢in dnemli
goziikmektedir.

Daha saglikli, daha kompakt kent yapilarinin
olugturulmasi agisindan 6zellikle yogun konut
bolgelerine yakin konumlanmig aligveris mer-
kezlerinin etrafindaki diger kullanimlarla daha
fazla iligkilendirilmesi, yaya ve bisiklet ulagimi,
toplu tagima sistemi ile desteklenmesi bu alanlari
sadece tasitla erisilebilen ve ¢evresinden soyut-
lanmig adalar olmaktan kurtaracaktir.
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